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CONTEXTE ET OBJECTIF DE LA RECHERCHE

A l'image de la structure caractéristique que I'on rencontre dans les industries culturelles, le secteur de la bande
dessinée francaise se présente sous la forme d’'un oligopole avec frange. Quatre groupes dominent I'activité

et ont assuré 43,6% de la production en 2011, le reste étant le fait de 310 autres éditeurs. La concentration

est encore plus marquée en ce qui concerne la production de nouveautés puisque 72% d'entre elles étaient
publiées cette méme année par le coeur de I'oligopole (Ratier, 2011).

Pour autant, le marché n'est pas figé, et de nombreuses propositions émergent sur Internet. Le nombre de blogs
BD a ainsi explosé, on en comptabilisait plus de 5000 en 2011 (7825 selon Overblog et 5454 chez Canalblog).
Bien qu'ils soient le fait tant d'amateurs que de professionnels, ces blogs ont progressivement éveillé I'intérét d'un
nombre croissant d'acteurs du monde de la bande dessinée. Plus d’'une trentaine de blogs ont ainsi débouché
par la suite sur une édition papier traditionnelle (e.g. Les autres gens, Malik) et le festival dAngouléme a créé un
prix destiné a récompenser des jeunes auteurs de bandes dessinées issus du blog.

L'objectif de cette communication consiste a analyser dans quelle mesure le développement des blogs BD sur
Internet affecte le modéle traditionnel de production de bandes dessinées tant en ce qui concerne les modalités
de production que de celles de diffusion.

1 Corresponding author
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HYPOTHESES, QUESTIONS DE RECHERCHE

Selon le modéle de la longue traine proposé par Anderson (2004, 2006), le développement d'internet devrait
permettre d'accroitre la diversité des productions culturelles du fait de la baisse des codts de production, de
stockage et grace au développement de nouveaux modes de prescription. Divers travaux ont été conduits afin de
tester 'hypothése d'un élargissement des variétés consommées conduisant a des résultats contradictoires (e.g.
Benghozi et alii, 2008, Brynjolfsson et alii. 2003, Moreau Peltier, 2012). Bien que s'inscrivant dans les lignées des
travaux développés a la suite des travaux fondateurs d’Anderson, cette communication entend approfondir un point
particulier, celui des créateurs qui n'‘avaient pas — ou peu-  accés par le passé au marché. La premiére hypothése
de ce travail est que pour la plupart les blogueurs sont des créateurs qui utilisent le net comme un moyen alternatif
pour diffuser leur création. Il s'agira de voir si cette motivation était présente lors de leur ouverture de blog et dans
quelle mesure, aprés expérimentation, cet espoir s'avere vérifié ou non. Quelles possibilités de diffusion permet
exactement Internet (toucher un nouveau public via la toile, constituer une vitrine pour une publication papier
ultérieure, etc.)? La seconde hypothése de ce travail est qu'internet conduit a modifier le type de production
effectuée. Il sagira de voir dans quelle mesure les internautes mobilisent les nouvelles possibilités offertes par le net
(utilisation de liens par ex.) mais également de voir comment le web? et les interactions avec d'autres créateurs et/
ou lecteurs modifient leurs pratiques allant dans le sens d'une co- création.

METHODOLOGIE EMPLOYEE

Pour explorer ces questions et répondre aux hypothéses, une enquéte a été conduite a 'automne

2012 aupres de blogueurs de bandes dessinées (enquéte produite et diffusée en ligne? sur différents

sites, et complétée par une enquéte de terrain effectuée lors du festival des blogueurs de BD,

Festiblog a I'automne 2012). Plus de quatre cent questionnaires ont été collectés.

Divisée en 45 questions, I'enquéte permet d'explorer deux thématiques : 1) Comment 'usage d'internet

est- il susceptible de modifier les pratiques productives et suscite—t- il la production de nouveaux formats
(interactions avec les visiteurs du blog, coproduction avec d'autres blogueurs, etc.)

2) Internet ouvre- t- il de nouvelles opportunités de diffusion et des rencontres avec des éditeurs ?

Le traitement statistique de ces données (analyse descriptive et régressions logistiques) doit nous permettre
d'une part de dégager différents profils de blogueurs ainsi que de répondre aux questions posées quant aux
modifications de format et aux nouvelles opportunités de diffusion (complémentarité ou non avec I'édition papier).

PRINCIPAUX RESULTATS ATTENDUS

Plus que le développement réel de nouveaux moyens de diffusion, nous nous attendons a ce qu’Internet modifie
en profondeur les pratiques de création. Si pour I'heure peu de nouvelles technologies sont utilisées pour la
création d'ceuvres, en revanche l'activité de co- création —avec d'autres artistes ou avec le public-  se trouve
impactée.

Si ces résultats se trouvent vérifiés, nous conclurons ce travail en soulignant quelles sont les implications
managériales de I'avénement de ces nouveaux formats et de ce nouveau rapport avec la demande.

2 L'enquéte en ligne peut étre consultée a I'adresse suivante http://www.supagro.fr/enquetes19/index.php?sid=36468&lang=fr
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